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Allgemeines

Die urspriinglich aus Frankreich stammenden City-Light-Poster werden seit
Mitte der 1980er Jahre in Deutschland eigesetzt und sind ein fixer Bestan-
teil der heutigen Mediaplanung. Im Gegensatz zu den allenfalls von vorne
beleuchteten klassischen Plakaten sind CLPs von vorne durch Glas geschiitzt
und sorgen insbesondere in den Abendstunden durch eine Hinterleuchtung
der Werbeflache fiir eine verstarkte Werbewirkung. Durch einen Wechsel-
mechanismus lassen sich bis zu drei Motive an einem Aushang platzieren,
wobei der Rotationseffekt beim Motivwechsel den werblichen Impact zusatz-
lich erhoht. City-Light-Poster sind im Herzen der Stadt, an Bushaltestellen, vor
Einkaufszentren, vor Parkhdusern oder in der FuBRgéngerzone zu finden.

| Vorteile Wl Nachteile

= starke Prasenz im Innenstadtbe- = keine Prasenz in kleinen Orten
reich = geringe Flexibilitait (Netzbin-
= schneller hoher Reichweiten- dung, tlw. Festauftrage)
aufbau = hohe absolute Kosten

aufmerksambkeitsstarkes Medi-
um durch Hinterleuchtung und
Verglasung

hohe Nachfrage in dunkler Jah-
reszeit, kurzfristig meistens
nicht verfiigbar

= qualitativ hochwertiger Werbe-

auftritt

= erhohte Aufmerksamkeit durch
Rotationseffekt beim Motiv-
wechsel

Vorlaufzeiten

Bei der Plakatwerbung kann die Vorlaufzeit teilweise bis zu 6 Wochen be-
tragen. In dieser Zeit wird aus dem angelieferten Motiv das Plakat gedruckt,
an das zustdandige Plakatlager geliefert, dort vom Plakatierer abgeholt, einge-
weicht und schliel3lich geklebt.

Druck und Reserve

Gedruckt wird auf zweiseitig gestrichenes Offsetpapier (135-150g/m?). Fir
eine optimale Farbbrillanz bei der Durchleuchtung wird ein 4/3-farbiger
Druck empfohlen (4-farbige Vorder- und 3-farbige Rickseite). Auf diese Wei-
se wird ein diadhnlicher Effekt des Plakatmotivs erzielt. Bei Plakaten ohne
Rickseitendruck bleibt die Riickseite weils. Aufgrund unserer digitalen Druck-
vorstufe und der digitalen Plattenerstellung benoétigen wir Ihre Daten aus-
schlieBlich in digitaler Form. Beim Druck der Plakate sollte beachtet werden,
dass ca. 5% mehr Plakate gedruckt werden miissen als aufgehangt werden
sollen (Reserve). Auf diese Weise wird garantiert, dass ein Plakat im Fall einer
Beschadigung wahrend der Anbringung (z.B. ReilRen) schnell ersetzt werden
kann. Fir bestmogliche Druckergebnisse und eine problemlose Abwicklung
Ihres Druckauftrages beachten Sie bitte die Technischen Daten.
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Gestaltungstipps

Ein Plakat besteht i.A. aus den drei Kom-
ponenten Text, Motiv und Logo.

Die richtige GroRe und die Lange des Tex-
tes ist entscheidend. Versuchen Sie |hre
Kernsaussage auf 5-7 Worte zu beschran-
ken und denken Sie daran, dass der Text
auch aus groRerer Entfernung noch gut
lesbar sein soll. Als Faustregel gilt: Halten
Sie eine Mindestschriftgrofle von 5% der
Plakathdhe ein!

Sparen Sie bei der Darstellung lhres Pro-
dukts keinesfalls an Platz. Streben Sie
MotivgroBen an, die mindestens 15-20%
der Plakatflache betragen und achten Sie
darauf, dass sich das Motiv farblich deut-
lich vom Hintergrund abhebt. Die grofRte
Chance beachtet zu werden, haben Mo-
tive, die in der Mitte oder in der Nahe der
Mitte eines Plakates platziert werden.

Setzen Sie auf Kontraste! Je undhnlicher
sich zwei Farben sind, desto besser heben
sie sich voneinander ab. Achten Sie also
darauf, dass sich lhr Logo farblich von an-
grenzenden Elementen unterscheidet!

| Hinweis _______________ Qleende

crossvertise fungiert lediglich als Mittler zwischen Druckerei und Kunde und
kann deshalb keine Haftung fir das gewdhlte Motiv sowie das erzielte
Druckergebnis Ubernehmen. Fragen zur Datenanlieferung bitte vorab
Uber die mediaeinkauf@crossvertise.com abklaren. Nach Riicksprache
kann ein Login zum ftp-Server zur Verfigung gestellt werden.
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